¢ TRED 2010

ge' TRED- die trendy Fachzeitschrift fur die Schuhbranche. TRED hat sich in den letzten Jahren zu
4 einer Fachzeitschrift entwickelt, die durch ihre Kernleserschaft charakterisiert wird als trendy,
offensiv und kommerziell. Diese Charakteristika bilden den unterscheidenden Faktor von TRED.

Unsere Leser:

Tred wird auf allen Ebenen gelesen und erreicht Einkaufer und Verkaufer ebenso wie leitende
Angestellte mit Entscheidungsbefugnis.

Die Kernleserschaft setzt sich aus Facheinzelhandel, Franchiseketten, Filialbetrieben und
sonstigen Schuh-Anbieter zusammen. Tred erreicht dort Eink&ufer und Verk&ufer ebenso wie
leitende Angestellte mit Entscheidungsbefugnis. Tred wird sowohl in den Niederlanden als auch im
niederlandisch sprechenden Gebiet Belgiens verteilt.

Frequenz:

Tred erscheint 12-mal per Jahr. Wahrend der wichtigen Messenperioden erreichen wir mit der
erh6hten Ausgabenfrequenz, dass unsere Kunden optimal informiert werden. Neue Kollektionen,
Trends und Riickblicke sind essentielle Themen um die neue Saison gut vorbereitet starten zu
kénnen. Aul3er der Fachzeitschrift erscheint der digitale Newsletter von Tred.

Redaktionelles Konzept:

Das redaktionelle Konzept — einfach gegliedert in NEWS, FASHION und BUSINESS - ist auf die
aktuellen Anforderungen und Bedirfnisse der Leser abgestimmt. Die Meinung unserer Leser
bezuglich TRED ist sehr wichtig fir uns. Die Resultate unserer Meinungsumfragen werden von
uns analysiert und im redaktionellen Konzept verarbeitet.

Span of control:

Jede Verdffentlichung, Anzeige, Produktprésentation oder News in TRED bekommt die maximale
Aufmerksamkeit des potentiellen niederlandischen und belgischen Absatzmarktes. Mit den
Messeausgaben werden 36000 Kontaktmomente generiert!

Tred ist eine von mehreren Modefachzeitschriften von Blauw Media. Die andere
Modefachzeitschriften sind:

“MannenMode* fur Herrenmode;

“VrouwenMode" fir Damenmode;

“KinderMode" fur Kindermode;

“Trend Boutique" fir Lederwaren, Modeaccessoires und Reisegepack.

Sie entscheiden sich fur Tred, weil sie:
eine umfassende und aktuelle Kollektionsubersicht bietet;
den Schwerpunkt auf Schuhe legt;
sich durch eine starke kommerzielle und redaktionelle Kommunikation auszeichnet;
eine zweckmafige Aufbewahrungsfunktion bietet.



ERSCHEINUNGS- UND SCHLURTERMINE TRED 2010

Ausgabe Erscheinungstermin* Anzeigenschlu Theme n Messen
1 21. Januar Frihe Einkauf Expo Riva Shuh, Riva (16-19 Januar)
2 18. Februar Kinderschuhe Midec, Paris

Messeausgabe Micam

Prognose Kindermode
Sportmode/Young fashion

Micam, Mailand (2.-5. Méarz)

Vroegkoopdagen, Nieuwegein (8.-9. Februar)
Junior Inkoopdagen, Nieuwegein (15.-16. & 22.-23. Februar)

KidCast, Nieuwegein (22-23 Februar)

3 3. Méarz
Messe Ausgabe ISLN

15. Februar Herbst/Winter '10-'11

Hiking & Trekking (Themen)
Komfort (Themen)

ISLN, Nieuwegein (7.-9. Mérz)
Shoe Show Brussel

4 10. Mérz 22. Februar Komfort (Themen) GDS, Diisseldorf (12.-14. Mérz)

Messe Ausgabe GDS

5 19. Méarz Nachschau Messen Fashion Koopzondag, Nieuwegein (21.Méarzl)
Hoch Segment (Themen) Lineapelle, Bologna (15.-17. April)

6 22. April Geschaftseinrichtung und —beleuchtung (Themen)

7 27. Mai Automatisierung und Kasse Systeme (Themen) Expo Riva Schuh, Riva (12.-15. Juni)

Fashion Shoe, Modena

8 19. August 2. August Kinderschuhe Midec, Paris
Prognose Kindermode Vroegkoopdagen, Nieuwegein (16.-17. August)
Sportmode/Young fashion Junior Inkoopdagen, Nieuwegein (23.-24. August & 30.-31. Aug)
Frihe Einkauf KidCast, Nieuwegein (23-24 August)

9 1. September Frahjahr/Sommer '11 ISLN, Nieuwegein (5.-7. September)

Messe Ausgabe ISLN Hiking & Trekking (Themen) Shoe Show, Brissel

10 8. September Komfort (Themen) GDS, Dusseldorf (10.-12. September)

Messe Ausgabe GDS/Micam Micam, Mailand (15.-18. September)

11 24. September 6. September Nachschau Messen Fashion Koopzondag, Nieuwegein (26.September)
Hoch Segment (Themen) Lineapelle, Bologna (26.-28. Oktober)

12 Anfang Dezember 15. November Gesetzliche und Ordnungsrechtliche Rahmen 2011 Expo Riva Schuh, Riva (15.-18. Januar '11)

+ Messe Kalender

Geschaftseinrichtung und —beleuchtung (Themen) Fashion Shoe, Modena

* Anderungen vorbehalten

ADRESSEN UND ANSPRECHPARTNER:

Hausanschrift (+ Ablieferung Paketsendungen):

Tred / Blauw Media uitgeverij BV
Straatweg 28

3604 BB Maarssen

Niederlande

Postanschrift:

Tred / Blauw Media uitgeverij BV
Postbus 1043

3600 BA Maarssen

Niederlande

Fax: +31 (0)346 57 60 56

Anlieferung Anzeigen:
tred.advertenties@blauwmedia.com

Anlieferung Presseinformationen:
tred.redactie@blauwmedia.com

Herausgeber:

Henk Louwmans
h.louwmans@blauwmedia.com
tel. +31 (0)346 58 24 67

Anzeigen:

Jauke Louwmans
jlouwmans@blauwmedia.com
tel. +31 (0)346 58 24 88

Wendy van Rooijen
w.vanrooijen@blauwmedia.com
tel. +31 (0)346 58 24 84

Jahresabonnement:

12 Ausgaben Tred + E-mail Newsletter (sofern uns lhre E-mail

Adresse bekannt ist):

Niederlande: €92,24
Belgien: € 100,18
Andere Lander:

Belegexemplar: €9,95

+ Versandkosten: €2,95

Fashion-Jahresabonnement:

12x Tred, 4x VrouwenMode, 4x MannenMode, 4x KinderMode, und
6x Trend Boutique (Lederwaren, Modeaccessoires & Reisegepack)
auf Anfrage erhéltlich

Niederlande und Belgien:

Abo-service:
abonnementen@blauwmedia.com
tel. +31 (0)346 57 40 40

auf Anfrage erhaltlich



PREISE ANZEIGEN / ADVERTORIALS TRED 2010
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Format Breite x H6he in mm farbig
(Ohne Anschnitt)

2 Seiten 470 x 322 € 4.545,-

1 Seite 235 x 322 € 2.840,-

% Seite A. 118 x 322 (hoch) € 1.560,-
B. 235 x 161 (quer)

Y4 Seite A. 107 x 147 (hoch) € 860,-
B. 51 x 300 (Ecke)
C. 220 x 72 (quer)

1/8 Seite A. 51 x 147 (hoch) € 475,-
B. 107 x 72 (quer)

1/16 Seite 107 x 33 € 260,

Produkt Prasentation (ohne Kosten Fotografie):
1 Seite € 1.645,-
14 Seite € 875,-

Produktphotographie:

Ab €95,-

Preise fiir Modelfotografie und andere
fotografische Leistungen auf Anfrage.

Zuschlag algemeine Sonderplatze:  15%

Zuschlag spezielle Sonderplatze:
-In/neben der Rubrik Bezugsquellen 20%

Formate:
Satzspiegel 220 x 300
Zeitschriftenformat 235x 322

Angeschnittene Anzeigen:

Bei angeschnittenen Formaten mussen flr
jede AulRenkante 3 mm Beschnitt
zugegeben werden. Daraus ergeben sich
fur die Anlieferung folgende Formate:

2 Seiten 476 x 328
1 Seite 241 x 328
14 Seite (hoch) 124 x 328
1 Seite (quer) 241 x 167

* (Die Tarife gelten fir alle bis Ende
Oktober 2010 eingehenden
Reservierungen)

** (Samtliche Preise verstehen sich zzgl.
19% MwsSt.)




PREISE ANZEIGEN / ADVERTORIALS TRED 2010

awen

Beilagen / Beihefter /
Nachdruckservice:

Erledigen wir gerne fir Sie. Preise auf
Anfrage.

Studio:

Tred betreibt ein professionelles Studio,
das lhre Winsche in Bezug auf
Fotografie, Text und Anzeigengestaltung
gerne flr Sie realisiert.

Formate:
Satzspiegel 220 x 300
Zeitschriftenformat 235x 322

Angeschnittene Anzeigen:

Bei angeschnittenen Formaten missen
fur jede AuBenkante 3 mm Beschnitt
zugegeben werden. Daraus ergeben sich
fur die Anlieferung folgende Formate:

2 Seiten 476 x 328
1 Seite 241 x 328
1 Seite (hoch) 124 x 328
14 Seite (quer) 241 x 167

Anlieferung der Druckvorlagen:
Vorzugsweise digitale, druckfertige
Vorlagen. Nicht druckfertige Vorlagen
bearbeiten wir gerne fiir Sie ab € 135,-
pro Seite.

* (Die Tarife gelten fur alle bis Ende
Oktober 2010 eingehenden
Reservierungen)

** (Samtliche Preise verstehen sich zzgl.
19% MwsSt.)

Format Breite x H6he in mm Farbig
(Ohne Anschnitt)

Titelseite 235 x 322 € 3.545,-

(* Das Layout der Titelseite wird nach Rucksprache mit dem Herausgeber entschieden)

Back spread cover  Innenseite Titelseite € 5.680,-
(233+228)x322

Umschlagseite 2 235 x 322 € 2.980,-

Umschlagseite 3 235 x 322 € 2.980,-

Umschlagseite 4 235 x 322 € 3.125,-

Internetweiser 107 x 33 € 195,-

Messekalender 80 x50 (Einzel) € 335,-
80 x 115 (Doppel) € 630,-
180 x 50 (Doppel) € 630,-




schoenenmogozine DER TRED NEWSLETTER 2010

Der digitale Newsletter gehért zum Tred-Abonnement und wird montags per E-mail versanden.

Periodiske E-Himpaehrief voor de wakdindel - dinedag 1 ceptamber 2009 . . .
Bloze Media Uttgeverij BV - Dastbus 1043 - 3600 B4 Murssen Erscheinungstermine 2010  (* Anderungen vorbehalten)
61, (U346) 57 40 40 - fasx (D346) 57 60 56 - e:2mail tred redactie Ehlarmuedis com

jt Collectie Franco Russo op C.AS.T.
.{"' F% : : : . Ausgabe: Erscheinungstermin: Ausgabe: Erscheinungs termin:
. A et ingang van komend seizoen is de collectie van het
‘l__;,» Ttaliaanse schoenenmerk Franco Russo te zien in het 1 4. Januar 21 28. Juni
¥ i schoenencentrum i Mieuwwegein. Derle Koens, > 1i Januar 22 12' Juli
Collections, heeft het merk naar Mederland gehaald “De ’ ' X
: T s e 3 18. Januar 23 19. Juli
collectie wordt vervaardigd in een fabriek die kwaliteit en .
: : 4 25. Januar 24 26. Juli
vakmanschap hoog i het vaandel heeft staan. Alles is nog
; . 5 1. Februar 25 2. August
100 procent made ix faly. Met zo’n 200 paar per dag
I : : 6 8. Februar 26 9. August
an hoogwaardig Ttaliaans handwerk nog steeds verwerkt
: : 7 15. Februar 27 16. August
worden. Erna Tinmer neemt een deel van de styling voor b
haar rekening zodat de collectie perfect aansluit aan de 8 22. Fe ruar 28 23. August
Beneluz De collectie 15 altyd vrouwweljle, maar sportief 9 1 M‘?_‘rz 29 30. August
door het gebruk van stoere matenialen Een uitdagende 10 8. Marg 30 6. September
cotrbinatie” De collectie werdt naast de showroom 057 11 15. Mﬁrz 31 13. September
i CAST ook gepresenteerd op de GDS stand 5G21 12 22. Mﬁrz 32 20. September
en de Micam stand 3D728-30 13 29. Marz 33 27. September
14 5. April 34 4. Oktober
15 12. April 35 11. Oktober
16 19. April 36 18. Oktober
17 3. Mai 37 1. November
Limme Lloyd sluit seizoen goed af 18 17. Mai 38 15. November
A e 19 31. Mai 39 29. November
20 14. Juni 40 13. Dezember

Afgelopen zaterdag zijn de renners van Line Tlowd afgereisd naar Groningen om
de laatste it in het kader van de beloften competitie af te werken. De in het begm
van het seizoen gestelde doelstelling van de leiding om bij de eerste drie teams i
het eindklassement te staan werd gehaald Onder leiding van Wim MNiswwenhuyse
behaalde het team de tweede plaats. Het streven was om de fiydat wan 35,2
kilometer af te leggen met een snelheid van boven de 49 kemfuur, Het team van
Line Lloyd Footwear Cyclingteam had bijna een halve minmt meer nodig om de
afetand af'te leggen. Het was wvoor de Line Lloyd ploeg de laatste nt.



PREISE DER NEWSLETTER TRED 2010

Format Bedingungen Preise pro Aufnahme

Anzeige: - RichtgréfRe Abbildung 500 x 150 Pixel € 270,- (exkl. Durchlink)
€ 320,- (inkl. Durchlink)

Anzeige mit Text: - RichtgréRe Abbildung 500 x 150 Pixel € 305,- (exkl. Durchlink)

- bis zu 500 Zeichen (einschl. Leerzeichen)

€ 345,- (inkl. Durchlink)

Kollektionsfoto mit Text: - RichtgroRe Abbildung 400 x 200 Pixel
- bis zu 500 Zeichen (einschl. Leerzeichen)
- Aufnahmebeschrankungen:
- keine Kontaktinformationen
- keinen Link zur Website
- keine Logos

€ 270,-

Animation:

Eine Animation ist eine Serie von Bildern
im GIF-Format, die nacheinander gezeigt
werden und so eine Animationswirkung
erzielen. So wird der Aufmerksamkeitswert
Ihrer Anzeige gesteigert. Sie kdnnen lhre
Anzeige beispielsweise blinken oder hin
und her bewegen lassen oder mehrere
Kollektionsfotos nacheinander zeigen. Der
Preis richtet sich nach der Art der
Animation. Preise auf Anfrage.

Anlieferung der Anzeigen:

Material, das vor Montag, 12.00 Uhr bei
uns abgeliefert wird, kann noch am selben
Tag verarbeitet werden. Nicht digitale
Vorlagen wandeln wir gerne fir Sie in eine
digitale Datei um (ab € 135,- pro Anzeige).
Abbildungen sind im JPEG-, EPS- oder
TIFF-Format zu liefern. Etwaigen Text bitte
gesondert im Word- oder TXT-Format
liefern.

Preise fiir sonstige Anzeigen und Formate
auf Anfrage.

Aufnahme erfolgt nach Zahlung der
Rechnung. Mehrere Anzeigen fir den
Newsletter werden in einer Rechnung
zusammengefasst

* (Die Tarife gelten fir alle bis Ende
Oktober 2010 eingehenden
Reservierungen)

** (Samtliche Preise verstehen sich zzgl.
19% MwsSt.)




